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ABOUT ME
您好、我是王群龙

· AGE：1994.01.16 -摩羯座          

· TEL：155 5687 8008        

· E-Mail：798518436@qq.com

Ø8年social Campaign、Digital、PR投放项目执行管理经验，多
品牌社会化整合营销推广经验，丰富的线上线下执行经验。

Ø先后任职上海本土广告公司SAE、AM、媒介等职位，服务电商、
快消、母婴、电竞，互联网、服饰等行业一线品牌，熟悉社会化
媒体平台属性及传播方式，有广泛的媒介资源和灵活的项目管理
能力。

*注：本材料为部分作品示例。

PROFESSIONAL SKILLS

Marketing creativity

Marketing Plan

Content MKT

Team Manage

HOBBIES



先后服务于电商、互联网、美妆、母婴、文旅、快消、服饰等行业品牌。



Work Experience
五段经历/几页作品构成今天的我

2017.09-2020.05
上海麦火文化有限公司
工作岗位：媒介/SAE

2020.08-2021.07
上海霸辅文化科技有限公司

工作岗位：PR/AM

工作内容： 

• 内外部资源协调，辅助Lead完成项目执行与完成

• 维护和整合开发媒体资源，完善媒体资料数据库，

根据传播事件与不同属性媒体开展内容合作。

合作品牌

• 网易、金山词霸、方太、ZARA等

工作内容： 

• 负责公司线上下赛事活动方案的策划与落地执行，协调公司内外部资

源执行与维护原有广告业务

• 维护及拓展及供应商管理，相关媒体活动策划及执行，媒体合作洽谈。

合作品牌

• 城市天梯电子竞技大赛、天猫国际、极光TV等

2021.08-2022.09
上海宝漫文化科技有限公司

工作岗位：AM

  工作内容： 

• 准确把握客户需求，为品牌客户定制整合营销传播方案，流程

lead。

• 带领团队协调内外部资源，确保客户项目的推进和执行，把控

项目执行效果，提高客户满意度，维护客情挖掘新业务。

合作品牌

• Soul（app）、家化（佰草集）、迪士尼商店、丰添、

alobaby等



Work Experience
五段经历/几页作品构成今天的我

2022.10-2024.05
freelance

工作岗位：AM

工作内容： 

• 准确把握客户需求，把控项目执行效果，提高客户满意度，主导负

责完成线下Campaign、明星Seeding、PR投放类项目。

合作品牌

• 巴菲特汽车、好天好饮、奢啡、悠哈、

2024.5-至今
上海观缪文化

工作岗位：SAM

工作内容： 

• 负责服饰类品牌小红书/抖音年度投放全案对接，涵盖策略制

定、达人执行落地、投流优化，项目复盘优化等。

合作品牌

• TeenieWeenieKids，MLBkids、地素、哈森、Ubras



CASE SHOW 项 目 展 示

02
整合营销类

INTEGRATED MARKETING

03
热点营销类

HOT POINT MARKETING

01
品牌投放类

BRAND PLACEMENT



品 牌 投 放 类
BRAND PLACEMENT



CASE SHOW服
饰

承 担 角 色 媒介资源整合     项目把控     达人投放&投流

ROI：7
童装赛道：Top5TeenieWeenie Kids-秋冬季学院风

通过优化各量级KPO矩阵，多种内容形式
丰富产品曝光维度，强化品牌核心印象，
提升品牌品类在消费者中的排名，扩大销
售机会。
本轮共投放22位达人，爆文率55%
曝光400w+
CTR/CPC：优于行业50%
CPE:9.2
CPUV:7

品 牌 投 放 类



CASE SHOW服
饰

承 担 角 色 媒介资源整合     项目把控     达人投放&投流

ROI：10
天猫童装D11
成交总榜：Top6

TeenieWeenie Kids秋冬季-轻羽绒

新品上线，生活感穿搭露出+创新内容素材
双管齐下打造轻羽系明星单品投放&投流动
作前置，优先考虑天猫外溢转化，最终完成
低成本高曝光转化。
本轮共投放90位达人，爆文率34%
总曝光：1500w+
总互动：11w+

品 牌 投 放 类



CASE SHOW品 牌 投 放 类 服
饰

承 担 角 色 媒介资源整合     项目把控     达人投放&投流

小红星赛道：TOP2Ubras

对平台品类趋势以及人群的洞察找到产品最
适合在小红书传播的内容形式及卖点策略，
并通过达人优选找到最契合的达人进行精准
的内容创作，并进行流量整合使内容价值最
大化
本轮共投放100+位达人，爆文率40%



CASE SHOW美妆

承 担 角 色 媒介资源整合     媒介策略输出    投流优化 

丰添

头部大V+CPM&CPC广告，配合核心视觉效果打造现象级刷屏
4~6月共发布KOL&KOC笔记29篇，总计互动97,464，整体CPE 6.06；
过千互动爆文产出17篇，其中产出过3k互动4篇、过5k互动6篇过万互动3篇，爆文率70%。
品类关键词拦截，SEM&Feeds投流点击率优于大盘，将cpc、cpe水平控制在KOL自然流量分发
水平以下，

品 牌 投 放 类





CASE SHOW0 3 品 牌 投 放 类

承 担 角 色 媒介资源整合     明星合作投放

明星Seeding



整 合 营 销 类
INTEGRATED MARKETING





热 点 营 销 类
HOT POINT MARKETING





账户运营类



IP资源（部分）

&电竞
TE溯电子竞技俱乐部

&文化
徐州博物馆

&文化
敦煌艺术馆

&休闲娱乐
北京动物园

&休闲娱乐
国家植物园

&文化
颐和园

&休闲娱乐
梵高再现光影展

&文化
杭州博物馆

&动漫
画江湖不良人

&游戏
和平精英



感谢您在百忙中浏览我的简历&作品集

THANK YOU


